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ОДИНЦОВСКОГО ГОРОДСКОГО ОКРУГА 
МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ 
ПОСТАНОВЛЕНИЕ
30.01.2026 № 350
г. Одинцово

	Об утверждении Плана мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию конкуренции на территории Одинцовского городского округа Московской области на 2026-2030 годы  
 


В соответствии с Распоряжением Правительства Российской Федерации от 17.04.2019 № 768-р «Об утверждении стандарта развития конкуренции в субъектах Российской Федерации», Постановлением Правительства Московской области от 09.12.2025 № 1650-ПП «Об утверждении Плана мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию конкуренции в Московской области на 2026-2030 годы и проведении пилотного проекта по его реализации», руководствуясь Уставом Одинцовского городского округа Московской области,

ПОСТАНОВЛЯЮ:

1. Утвердить прилагаемый План мероприятий («дорожная карта») по содействию развитию конкуренции на территории Одинцовского городского округа Московской области на 2026-2030 годы (далее – «Дорожная карта»).
2.  Определить Управление по инвестициям и поддержке предпринимательства Администрации Одинцовского городского округа Московской области уполномоченным органом по реализации «Дорожной карты».
3. Признать утратившими силу постановления Администрации Одинцовского городского округа Московской области:
1) от 18.11.2022 № 6823 «Об утверждении комплекса мер по содействию развитию конкуренции в Одинцовском городском округе Московской области»;
2) от 10.03.2023 № 1280 «О внесении изменений в План мероприятий («дорожная карта») по содействию развитию конкуренции в Одинцовском городском округе Московской области на 2022-2025 годы»;
3) от 24.08.2023 № 5681 «О внесении изменений в постановление от 18.11.2022 № 6823 «Об утверждении комплекса мер по содействию развитию конкуренции в Одинцовском городском округе Московской области», в План мероприятий («дорожная карта») по содействию развитию конкуренции в Одинцовском городском округе Московской области на 2022-2025 годы»;
4) от 20.06.2024 №3586 «О внесении изменений в постановление Администрации Одинцовского городского округа Московской области от 18.11.2022 № 6823 и утверждении Плана мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию конкуренции в Одинцовском городском округе Московской области на 2022-2025 годы в новой редакции».
4. Разместить настоящее постановление в сетевом издании «Одинцовский информационный центр» «odinnews.ru» и на официальном сайте Одинцовского городского округа Московской области (http://odin.ru) в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
5. Контроль за выполнением настоящего постановления возложить на заместителя Главы Одинцовского городского округа Московской области Садетдинову А.А.
 

Глава Одинцовского городского округа     		            	А.Р. Иванов	Е.П



                                                                                							   УТВЕРЖДЕН
   							   постановлением Администрации 
								   						   Одинцовского городского округа 
                                                                                                                                                 Московской области                                                                                                                                                              
						   от «30» января 2026 года № 350


План мероприятий («дорожная карта») по содействию развитию конкуренции
в Одинцовском городском округе Московской области на 2026 – 2030 годы

Перечень рынков по содействию развитию конкуренции в Одинцовском городском округе Московской области

1. Рынок наружной рекламы
2. Рынок туризма 
3. Рынок торговли
4. Рынок услуг дополнительного образования детей
5. Рынок услуг связи, в том числе услуг по предоставлению широкополосного доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
6. 

I. Развитие конкуренции на рынке наружной рекламы

Ответственный за достижение ключевых показателей и координацию мероприятий – отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий Администрации Одинцовского городского округа Московской области.
1. Исходная информация в отношении ситуации и проблематики на рынке
Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории Московской области с 2014 года в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» осуществляется на основании схем, утвержденных органами местного самоуправления муниципальных образований Московской области.
В отличие от других секторов рекламного рынка, деятельность в области наружной рекламы регулируется не только федеральным законодательством, но и нормативными правовыми актами органов местного самоуправления, размещенными в открытом доступе в сети «Интернет»:
решение Совета депутатов Одинцовского городского округа Московской области от 29.07.2019 № 11/7 «Об утверждении Положения об организации и проведении открытого аукциона в электронной форме на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций» (https://odin.ru/news/?id=52345);
решение Совета депутатов Одинцовского городского округа Московской области от 05.11.2019 № 10/10 «Об утверждении Положения о порядке установки, эксплуатации и демонтажа рекламных конструкций на территории Одинцовского городского округа Московской области» (https://odin.ru/img/2020/01/files/N10_10_Resh.pdf);
постановление Администрации Одинцовского городского округа Московской области от 04.10.2024 № 6458 «Об утверждении схемы размещения рекламных конструкций на территории Одинцовского городского округа Московской области», (https://odin.ru/news/?id=78208);
постановление Администрации Одинцовского городского округа Московской области № 4138 от 04.07.2025 «Об утверждении административного регламента по предоставлению муниципальной услуги «Выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, аннулирование ранее выданных разрешений» (https://odin.ru/news/?id=81693).
Данное обстоятельство позволяет органам местного самоуправления влиять на развитие рынка наружной рекламы.
В Одинцовском городском округе Московской области (далее – Одинцовский городской округ) согласована схема размещения рекламных конструкций, в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» проводятся работы по согласованию внесения изменений и дополнений в схему размещения рекламных конструкций в соответствии с обстоятельствами инфраструктурного и имущественного характера (актуализация схем).
Обследование конъюнктуры и деловой активности организаций рынка рекламы показало, что экономическая ситуация стабильна.
На территории Одинцовского городского округа деятельность на рынке наружной рекламы осуществляют 332 рекламораспространителя, в том числе 101 юридическое лицо и 231 индивидуальный предприниматель.
Доля организаций частной формы собственности в сфере наружной рекламы составляет 100%.
Обеспечивается сохранение прозрачности проведения торгов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, все торги на право установки и эксплуатации рекламных конструкций проводятся в электронной форме.
Осуществляется активное внедрение современных и инновационных рекламных конструкций в рамках работ по актуализации и согласованию схем размещения рекламных конструкций на территории Одинцовского городского округа.
В настоящее время предпринимаются следующие меры развития рынка наружной рекламы:
проведение торгов в электронной форме на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, а также на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена;
оказание муниципальной услуги по выдаче разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций в электронном виде;
актуализация схем размещения рекламных конструкций в соответствии с обстоятельствами инфраструктурного и имущественного характера;
совершенствование деятельности органов местного самоуправления муниципальных образований Московской области и центральных исполнительных органов Московской области в соответствии с рекомендациями о применении комплекса мер, направленных на предотвращение и профилактику нарушений антимонопольного законодательства в сфере наружной рекламы (в том числе по вопросам содействия развитию конкуренции), разработанными Федеральной антимонопольной службой.
Для повышения уровня доступности информации об установленных на территории Одинцовского городского округа рекламных конструкциях пользователь может ознакомиться с информацией об установленных рекламных конструкциях: их типе, размере, технологической характеристике, номере в схеме размещения рекламных конструкций, местоположении с привязкой к местности в Государственной информационной системе «Региональная географическая информационная система для обеспечения деятельности центральных исполнительных органов Московской области, государственных органов Московской области, органов местного самоуправления муниципальных образований Московской области» (далее — РГИС) в разделе МИМП Московской области «Рекламные места Московской области». На информационном ресурсе «Геопортал Подмосковья» https://rgis.mosreg.ru/, в указанном разделе информация постоянно актуализируется с учетом получения новых разрешений и установки новых рекламных конструкций.
2. Ключевые показатели развития конкуренции на рынке
	№ п/п
	Ключевые показатели
	Единица измерения
	Числовое значение показателя
	Ответственные исполнители

	
	
	
	Базовое значение
	2026
	2027
	2028
	2029
	2030 
	

	1
	Показатели деловой активности:

	1.1
	Количество рекламных конструкций, установленных в соответствии со схемой размещения рекламных конструкций расположенных на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, а также земельном участке. государственная собственность на который не разграничена
	ед.
	633
	635
	637
	639
	641
	643
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий Администрации Одинцовского городского округа Московской области (далее- Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий)

	1.2
	Доля рекламных конструкций занесенных в РГИС
	процент
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	1.3.
	Количество рекламных конструкций установленных в парках, зонах отдыха, набережных и пешеходных зонах
	ед.
	0
	5
	6
	7
	8
	9
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	2
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	процент
	51
	53
	56
	59
	61
	63
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий





3. Мероприятия по достижению ключевых показателей развития конкуренции на рынке
	№ п/п
	Наименование мероприятия
	Решаемая проблема
	Срок исполнения мероприятия
	Результат исполнения мероприятия
	Ответственные исполнители

	1
	Взаимодействие с бизнесом
	Формирование благоприятной деловой среды
	Ежегодно
	Повышение деловой активности

	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	1.1
	Встречи с предпринимателями
	Оперативное реагирование на потребности бизнеса
	Ежегодно
	Повышение деловой активности

	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	1.2
	Обучающие мероприятия
	Повышение уровня квалификации кадров
	Ежегодно
	Повышение деловой активности

	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	2
	Меры поддержки
	Стимулирование развития частного сектора на рынке, а также стимулирование участия субъектов МСП в торгах на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	Ежегодно
	Рост деловой активности

	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	3
	Мониторинг удовлетворенности предпринимателей условиями ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	3.1
	Проведение опросов предпринимателей о состоянии и развитии конкурентной среды на товарных рынках

	3.1.1
	Информирование предпринимателей о проведении опросов об условиях ведения бизнеса
	Повышение достоверности результатов опросов за счет увеличения количества предпринимателей, принимающих участие в опросах
	В течение года
	Увеличение числа предпринимателей, принявших участие в опросах, рост вовлеченности предпринимателей во взаимодействие с органами власти
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	3.1.2
	Анализ результатов опросов предпринимателей об условиях ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем и разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	3.1.3
	Разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Выявление барьеров, включение мероприятий по снижению барьеров в "дорожную карту" по содействию развитию конкуренции
	В течение года
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	3.2
	Анализ жалоб и обращений предпринимателей
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	В течение года
	Снижение числа жалоб предпринимателей,
рост совокупной удовлетворенности участников рынка,
формирование благоприятных условий ведения бизнеса,
рост предпринимательской активности
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	4
	Контроль за проведением торгов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, проводимых в форме электронных аукционов
	Повышение прозрачности проведения торгов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	По мере необходимости

	Проведение в электронном виде торгов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций 
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	5
	Мониторинг установки и эксплуатации рекламных конструкций на основании утвержденных схем размещения рекламных конструкций
	Содействие развитию конкуренции путем недопущения установки и эксплуатации незаконных рекламных конструкций
	В течение года

	Ликвидация и профилактика недопущения установки и эксплуатации незаконных рекламных конструкций

	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	6
	Размещение на официальных сайтах перечня всех нормативных правовых актов и местных
локальных актов, регулирующих сферы наружной рекламы
	Содействие развитию конкуренции путем доступности и открытости информации для потребителей и предпринимателей
	В течение года

	Повышение уровня информативности участников рынка наружной рекламы Московской области

	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	7
	Занесение данных о рекламных конструкций в РГИС, которые содержат в себе данные о месте размещения рекламной конструкции, типах, видах и сроках действия разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	Содействие развитию конкуренции путем доступности и открытости информации для заявителей
	В течение года
	Создание единой интерактивной схемы размещения рекламных конструкций на всей территории Московской области
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	8
	Выявление и демонтаж незаконно установленных рекламных конструкций
	Содействие развитию конкуренции добросовестных участников рынка путем недопущения недобросовестных участников рынка
	В течение года
	Отсутствие незаконно установленных рекламных конструкций
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий

	9
	Участие в реализации отраслевого (ведомственного) проекта Министерства информации и молодежной политике Московской области по развитию конкуренции на рынке рекламы «Реклама в парках и зонах отдыха Подмосковья»
	Увеличение рынка наружной рекламы путем развития нового сегмента и установка современных и высокотехнологичных рекламных конструкций на территории Одинцовского городского округа
	2026
	Повышение деловой активности
	Отдел контроля за рекламой и художественным оформлением зданий





II. Развитие конкуренции на рынке туризма

Ответственный за достижение ключевого показателя и координацию мероприятий – отдел по туризму Администрации Одинцовского городского округа Московской области.

1.	Исходная информация в отношении ситуации и проблематики на рынке 

Одинцовский городской округ обладает высоким и разноплановым потенциалом для развития туризма, всех его направлений. Удобная транспортная логистика: Белорусское направление Московской железной дороги, в округе и рядом проходят ключевые автомагистрали: федеральная трасса М1 «Беларусь», Можайское шоссе, а также участки ЦКАД, соединяющаяся с другими кольцами и шоссе через развязки, включая Красногорское, Подушкинское и 1-е Успенское шоссе, образуя важную транспортную сеть к западу от Москвы. Ближайший к Одинцово аэропорт — «Внуково» (VKO), расположенный всего в 8-10 км от города. Через городской округ проходит Старая Смоленская дорога (Можайское шоссе) - важная историческая трасса.
Выгодное географическое и административно-территориальное расположение, близость к Москве, природные ресурсы и культурно-историческое наследие, объекты размещения, питания и развлечений – все это базисная основа для комплексного развития туризма на территории округа.
Основными видами туризма в настоящее время являются: 
культурно-познавательный,
спортивно-оздоровительный, 
событийный, 
экологический, 
деловой, 
активный, 
социальный, 
сельский, 
детский, 
гастрономический; 
паломнический.
При действующей инфраструктуре индустрии гостеприимства – в Одинцовском городском округе с населением 488 473 человек туристский поток (число туристов, размещенных в коллективных и иных средствах размещения) за 2025 год составил более 2 млн. человек.  
В Одинцовском городском округе насчитывается более 250 объектов культурного наследия, среди которых ансамбли, усадьбы, памятники истории, памятники архитектуры. 
В округе находится 2 пляжа, 11 зон отдыха у воды без купания и оборудовано 7 мест для ловли рыбы, около 80 объектов культурно-познавательного характера (театры, киноконцертные залы, кинотеатры, дома культуры, библиотеки, музеи, парки), более 10 конных клубов, 2 гольф клуба.
Общая площадь 11 парковых территорий Одинцовского городского округа составляет 713,3 гектара. Парки предоставляют возможность для спокойного и активного отдыха жителей округа. Инфраструктура парков включает себя пространство для творчества и занятия спортом. Проводятся крупные событийные мероприятия в том числе Манжосовская гонка, Арбузный кросс, трейл «Одинцовский RUN», фестиваль «Традиция», Пушкинский праздник, масленица в Захарово, фестиваль современного танца «Город танцует в парках», гала-шоу «Чемпионы». Кроме того, на территории парка Малевича расположена выставка современного искусства под открытым небом.
На территории Одинцовского городского округа имеется комплекс элементов дорожной навигации, обеспечивающих ориентирование к объектам туристического показа. Этот набор включает определённое количество постоянных знаков, а также сезонные знаки, которые регулярно устанавливаются в рамках соответствующих проектов "Лето в Подмосковье" и "Зима в Подмосковье".
В городе Звенигород разработаны туристические маршруты с аудиогидом, позволяющим ознакомиться с историческими и святыми достопримечательностями города. На объектах маршрута размещены QR-коды, обеспечивающие быстрый доступ к аудиогиду «Звенигородские хроники» и туристическому порталу с наглядным маршрутом.
В целом, навигационная система способствует созданию удобных условий для туристов и посетителей региона.
в Федеральный реестр туроператоров включены 10 туроператоров, зарегистрированных в округе. Активно развивается туристический сектор: создаются вело и пешеходные зоны, эко тропы, паломнические и религиозные маршруты, особые туристические кластеры, строятся новые парки и кафе. 
Туристический поток стабильно увеличивается с каждым годом. В будущем планируется создание рекреационных и туристических кластеров, увеличение количества крупных событийных мероприятий (ярмарок, фестивалей). По данным Национальной системы аккредитации число квалифицированных средств размещения (далее – КСР) составило 112 единиц. Из них имеют классификацию – категории «5*» – 1, «4*» – 18, «3*» – 15, «2*» – 4, «1*» – 1, «без звезд» - 51, санаториев, пансионатов и домов отдыха – 22. Номерной фонд классифицированных КСР включает в себя 7 395 номеров. Количество лиц, размещенных в КСР, в 2025 году составило около 390 тыс. человек. Среднегодовая загрузка КСР за 2025 год - 65%. 
В качестве основного ожидаемого результата развития рынка туризма и отдыха предполагается создание условий для удовлетворения потребности российских и иностранных граждан в качественных туристских услугах и, как следствие, активизация внутреннего и въездного туризма.








2. Ключевые показателей развития конкуренции на рынке

	№ п/п
	Ключевые показатели
	Единица измерения
	Числовое значение показателя
	Ответственные исполнители

	
	
	
	Базовое значение
	2026
	2027
	2028
	2029
	2030 
	

	1
	Показатели деловой активности:

	1.1
	Увеличение числа классифицированных средств размещения
	единиц
	112
	114
	116
	118
	120
	122
	Отдел по туризму Администрации Одинцовского городского округа Московской области (далее – Отдел по туризму)

	2
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	процентов
	56
	58
	60
	63
	66
	68
	Отдел по туризму 

	3
	Муниципальные показатели:

	3.1
	Численность лиц, размещенных в коллективных средствах размещения
	тыс. чел.
	390,0
	420,0
	460,0
	500,0
	540,0
	580,0
	Отдел по туризму 





3. Мероприятия по достижению ключевых показателей развития конкуренции на рынке

	№ п/п
	Наименование мероприятия
	Решаемая проблема
	Срок исполнения мероприятия
	Результат исполнения мероприятия
	Ответственные исполнители

	1
	Взаимодействие с бизнесом
	Формирование благоприятной деловой среды
	Ежегодно
	Повышение деловой активности
	Отдел по туризму

	1.1
	Проведение образовательных тренингов для представителей туристической индустрии
	Повышение уровня квалификации кадров
	Ежегодно
	Повышение качества работы и имиджа организаций и представителей в сфере туризма.
Вовлечение участников туристической индустрии в развитие туризма на территории Одинцовского городского округа.
	Отдел по туризму

	1.2
	Проведение культурно-познавательных конференций
	Создание условий для коллабораций и появления новых проектов
	Ежегодно
	
	Отдел по туризму

	2
	Меры поддержки
	Стимулирование развития частного сектора на рынке
	Ежегодно
	Рост деловой активности
	Отдел по туризму

	2.1
	Получение грантов, субсидий на развитие туристической отрасли и событийного туризма
	Привлечение дополнительного финансирования
	Ежегодно
	Реализация туристических проектов событийного туризма
	Отдел по туризму

	3
	Мониторинг удовлетворенности предпринимателей условиями ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса 
	Ежегодно
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления 
	Отдел по туризму

	3.1
	Проведение опросов предпринимателей о состоянии и развитии конкурентной среды на товарных рынках

	3.1.1
	Информирование предпринимателей о проведении опросов об условиях ведения бизнеса
	Повышение достоверности результатов опросов за счет увеличения количества предпринимателей, принимающих участие в опросах
	В течение года
	Увеличение числа предпринимателей, принявших участие в опросах, рост вовлеченности предпринимателей во взаимодействие с органами власти
	Отдел по туризму

	3.1.2
	Анализ результатов опросов предпринимателей об условиях ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем и разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Отдел по туризму

	3.1.3
	Разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Выявление барьеров, включение мероприятий по снижению барьеров в "дорожную карту" по содействию развитию конкуренции
	В течение года
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	Отдел по туризму

	3.2
	Анализ жалоб и обращений предпринимателей
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	В течение года
	Снижение числа жалоб предпринимателей, рост совокупной удовлетворенности участников рынка, формирование благоприятных условий ведения бизнеса
	Отдел по туризму

	4
	Другие отраслевые мероприятия

	4.1
	Организация проведения
регулярных мероприятий по сбору данных – численность лиц, размещенных в коллективных средствах
размещения
	Исполнение Федерального закона от 05.02.2018 № 16-ФЗ «О внесении изменений в Федеральный закон «Об основах туристской деятельности в Российской Федерации» и Кодекс Российской Федерации об административных правонарушениях в целях совершенствования правового регулирования предоставления гостиничных услуг и классификации объектов туристской индустрии»
	Ежегодно
	Оказание качественных услуг согласно действующему законодательству
	Отдел по туризму

	4.2
	Мониторинг классифицированных гостиниц и иных средств размещения
	Исполнение Федерального закона от 05.02.2018 № 16-ФЗ «О внесении изменений в Федеральный закон «Об основах туристской деятельности в Российской Федерации» и Кодекс Российской Федерации об административных правонарушениях в целях совершенствования правового регулирования предоставления гостиничных услуг и классификации объектов туристской индустрии».
За несоблюдение сроков прохождения процедуры классификации предполагается административная ответственность
	Ежегодно
	Повышение качества предоставляемых услуг
	Отдел по туризму

	4.3
	Организация экскурсионного
обслуживания.
Разработка концепции
развития и
проведения новых и
перспективных туристических
маршрутов
	Необходимость эффективного
развития туристического рынка
округа, организация новых перспективных маршрутов для туристов
	Ежегодно
	Увеличение туристического потока,
расширение спектра туристических
услуг
	Отдел по туризму

	4.4
	Реализация проектов «Лето в Подмосковье» и «Зима в Подмосковье»
	Популяризация летнего и зимнего отдыха в Подмосковье - проектов "Лето в Подмосковье" и "Зима в Подмосковье" в рамках улучшения туристской привлекательности и узнаваемости региона как туристской дестинации, освещение туристского потенциала региона и главных летних и зимних событийных мероприятий
	Ежегодно
	Увеличение туристско-экскурсионного потока, повышение узнаваемости и туристской привлекательности
	Отдел по туризму

	4.5
	Участие в ежегодных профильных конкурсах, событийных ярмарках, выставках в сфере туризма Московской области
	Повышение престижа квалифицированного
труда специалистов индустрии
туризма, продвижение их
достижений и передового опыта,
улучшения качества
обслуживания туристов,
продвижение регионального
туристского продукта и
формирования благоприятного
имиджа организаций туристской
индустрии Одинцовского
городского округа
	Ежегодно
	Продвижение регионального
туристского продукта и формирование
благоприятного имиджа организаций
туристской индустрии Одинцовского
городского округа.
Повышение квалификации и
профессионального мастерства
специалистов индустрии туризма,
предприятий гостиничной индустрии
и ресторанного сервиса,
формирование позитивного
общественного мнения о профессиях
линейного персонала предприятий
сферы гостеприимства и ресторанного сервиса, а также обмен
профессиональным опытом в
технологиях обслуживания
	Отдел по туризму

	4.6.
	Развитие туристского интернет-портала Одинцовского городского округа
	Туристский портал Одинцовского городского округа представляет собой платформу, где различные участники рынка туризма и отдыха могут представить себя и свои предложения, а туристы - выбирать наиболее подходящие варианты
	В течение года
	Небольшие компании и индивидуальные предприниматели, не имеющие ресурсов для масштабной рекламы, получают возможность представить себя на портале и привлечь внимание потенциальных клиентов. Это создает более равные условия для конкуренции и способствует появлению новых игроков на рынке.
	Отдел по туризму

	5
	Участие в реализации отраслевого (ведомственного) проекта Министерства культуры и туризма Московской области по развитию конкуренции на рынке туризма "Увеличение количества лиц, размещенных в КСР"
	Увеличение показателя «Численность лиц, размещенных в КСР»


	2026 год
	Рост количества размещенных в КСР

	Отдел по туризму





III. Развитие конкуренции на рынке торговли

Ответственный за достижение ключевых показателей и координацию мероприятий – Управление развития потребительского рынка и услуг Администрации Одинцовского городского округа Московской области. 
1. Исходная информация в отношении ситуации и проблематики на рынке
Сфера потребительского рынка и услуг Одинцовского городского округа в Рейтинге эффективности работы органов местного самоуправления Московской области сохраняет лидирующие позиции среди муниципалитетов Московской области. 
Обследование конъюнктуры и деловой активности организаций розничной торговли показало, что экономическая ситуация на потребительском рынке стабильна.
По данным Федеральной налоговой службы в сфере розничной торговли осуществляют деятельность 8 896 субъектов малого и среднего предпринимательства.
Потребительский рынок представлен 5 464 объектами, из которых 3 427 объектов стационарной торговли, включая 134 крупных торговых центра и комплекса, 14 розничных рынков, 1 069 объектов бытового обслуживания населения, 519 объектов общественного питания, 22 складских комплекса, 213 нестационарных торговых объектов, 18 ярмарочных площадок.
Потребительский рынок округа активно развивается. Ежегодно появляются новые предприятия. Вновь открываемые объекты характеризуются современными формами торговли и обслуживания населения. Цифровизация экономики в значительной степени способствует развитию интернет - торговли, повышению конкуренции и качества предоставляемых услуг. На территории Одинцовского городского округа осуществляют деятельность 344 пункта выдачи интернет-магазинов. 
В Одинцовском городском округе продолжилась реализация мер по социальной поддержке населения:
пенсионеры, участники Великой Отечественной войны (далее – ВОВ), инвалиды, держатели социальных карт Московской области в 2 284 магазинах округа обслуживаются со скидкой 5-10%;
на 13 предприятиях общественного питания обслуживаются пенсионеры, участники и ветераны ВОВ со скидкой 10%;
льготная категория граждан бесплатно обслуживаются в 16 парикмахерских;
пенсионерам и инвалидам в 41 парикмахерской эконом-класса предоставляются скидки в размере от 10% до 50%;
в 15 банях (саунах) и в 22 ателье льготные категории граждан оплачивают на 10% - 50% меньше установленной прейскурантом стоимости услуг;
в 29 химчистках-прачечных предоставляются скидки на чистку одежды от 10 до 50% льготным категориям граждан; 
на 15 предприятиях услуги по ремонту обуви предоставляются льготной категории граждан со скидкой от 10% до 30% от прейскуранта.
Инфраструктура предприятий розничной торговли в городских населенных пунктах, в особенности находящихся в непосредственной близости от г. Москвы, характеризуется высокой степенью развития современных крупных форматов торговли - торговые центры, торговые комплексы, розничные рынки.
Вместе с тем, достаточно развитым форматом торговли является организация ярмарочной и нестационарной торговли. В 2025 году на территории Одинцовского городского округа были проведены 89 ярмарок на 18 площадках, включенных в Сводный перечень мест проведения ярмарок на территории Московской области.
В настоящее время в Одинцовском городском округе действует муниципальная программа «Предпринимательство», в состав которой входит подпрограмма «Развитие потребительского рынка и услуг на территории муниципального образования Московской области». 
В целях формирования благоприятных условий для развития субъектов малого и среднего предпринимательства на территории округа, формирования современной инфраструктуры потребительского рынка, создания условий для расширения сети социально ориентированных предприятий торговли, определения и реализации комплекса мер по обеспечению приоритетного продвижения на внутренний рынок товаров отечественного производства, привлечения финансовых и материальных ресурсов в сферу малого и среднего предпринимательства, содействия обеспечению занятости населения городского округа, повышению социально-экономической эффективности потребительского рынка, посредством создания условий для наиболее полного удовлетворения потребностей населения в качественных товарах, обеспечения устойчивого функционирования и сбалансированного развития различных видов, типов и способов торговли, предусмотрена реализация следующих мероприятий:
содействие вводу (строительству) новых современных объектов потребительского рынка в рамках реализации мероприятий, содействующих развитию торговой деятельности;
организация и проведение ярмарок с участием субъектов малого и среднего предпринимательства и производителей сельскохозяйственной продукции Московской области;
организация и проведение «социальных» акций для ветеранов и инвалидов Великой Отечественной войны, социально незащищенных категорий граждан с участием хозяйствующих субъектов, осуществляющих деятельность в сфере потребительского рынка и услуг;
создание условий для обеспечения жителей городского округа услугами связи, общественного питания, торговли и бытового обслуживания;
предоставление сельскохозяйственным товаропроизводителям и организациям потребительской кооперации (субъектам малого или среднего предпринимательства) мест для размещения нестационарных торговых объектов без проведения аукционов на льготных условиях или на безвозмездной основе;
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предоставление субъектам малого или среднего предпринимательства мест для размещения нестационарных торговых объектов без проведения торгов на льготных условиях при организации мобильной торговли.
2. Ключевые показатели развития конкуренции на рынке
	№ п/п
	Ключевые показатели
	Единица измерения
	Числовое значение показателя
	Ответственные исполнители

	
	
	
	Базовое значение
	2026
	2027
	2028
	2029
	2030 
	

	1
	Показатели деловой активности

	1.1
	Рост числа субъектов МСП, осуществляющих розничную торговлю
	количество
	8 896
	9 210
	9 330
	9 470
	9 630
	9 800
	Управление развития потребительского рынка и услуг Администрации Одинцовского городского округа Московской области (далее - Управление развития потребительского рынка и услуг)

	1.2
	Количество объектов стационарной розничной торговли
	единиц
	3 427
	3 440
	3 455
	3 467
	3 480
	3 500
	Управление развития потребительского рынка и услуг 

	1.3
	Количество пунктов выдачи заказов
	единиц
	344
	378
	395
	418
	444
	486
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	2
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	процентов
	65
	67
	70
	72
	75
	77
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	3
	Муниципальные показатели

	3.1
	Снижение количества обращений за разъяснениями за счет доступности информации в сети интернет 
	единиц
	70
	70
	65
	60
	55
	50
	Управление развития потребительского рынка и услуг


3. Мероприятия по достижению ключевых показателей развития конкуренции на рынке
	№ п/п
	Наименование мероприятия
	Решаемая проблема
	Срок исполнения мероприятия
	Результат исполнения мероприятия
	Ответственные исполнители

	1
	Взаимодействие с бизнесом
	Формирование благоприятной деловой среды
	Ежегодно
	Рост деловой активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	1.1
	Встречи с предпринимателями
	Оперативное реагирование на потребности бизнеса
	Ежегодно
	Рост деловой активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	1.2
	Информационно-консультационные и обучающие мероприятия
	Повышение уровня квалификации кадров
	Ежегодно
	Повышение деловой активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	2
	Меры поддержки
	Стимулирование развития частного сектора на рынке
	Ежегодно
	Рост деловой активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	2.1
	Предоставление субъектам малого или среднего предпринимательства мест для размещения нестационарных торговых объектов без проведения торгов на льготных условиях при организации мобильной торговли
	Стимулирование развития частного сектора на рынке
	Ежегодно
	Рост деловой активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	2.2
	Организация и проведение ярмарок с участием субъектов малого и среднего бизнеса и производителей сельскохозяйственной продукции
	Стимулирование малого и среднего предпринимательства и производителей сельскохозяйственной продукции
	Ежегодно
	Увеличение количества субъектов малого и среднего предпринимательства и производителей сельскохозяйственной продукции на ярмарках
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	3.
	Мониторинг удовлетворенности предпринимателей условиями ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	3.1
	Проведение опросов предпринимателей о состоянии и развитии конкурентной среды на товарных рынках

	3.1.1
	Информирование предпринимателей о проведении опросов об условиях ведения бизнеса
	Повышение достоверности результатов опросов за счет увеличения количества предпринимателей, принимающих участие в опросах
	В течение года
	Увеличение числа предпринимателей, принявших участие в опросах, рост вовлеченности предпринимателей во взаимодействие с органами власти
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	3.1.2
	Анализ результатов опросов предпринимателей об условиях ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем и разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	3.1.3
	Разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Выявление барьеров, включение мероприятий по снижению барьеров в "дорожную карту" по содействию развитию конкуренции
	В течение года
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	3.2
	Анализ жалоб и обращений предпринимателей
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	В течение года
	Снижение числа жалоб предпринимателей,

рост совокупной удовлетворенности участников рынка,

формирование благоприятных условий ведения бизнеса,

рост предпринимательской активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	4
	Другие отраслевые мероприятия:

	4.1
	Проведение круглых столов с предпринимателями в области безопасности и качества продукции, регистрация и работа в системе «Честный ЗНАК»
	Востребованность в информировании у представителей бизнеса высока - лишь 0,33% опрошенных не получают информацию для развития своего бизнеса
	2026
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	Управление развития потребительского рынка и услуг

	5
	Участие в реализации отраслевого (ведомственного) проекта Министерства сельского хозяйства и продовольствия Московской области по развитию конкуренции на рынке торговли «Создание цифрового сервиса «Электронный торговый реестр»
	Учет объектов потребительского рынка на территории Одинцовского городского округа Московской области, 
автоматизация статистической и аналитической работы  Одинцовского городского округа Московской области, сокращение административных барьеров
	2026
	Формирование статистических данных и  отчетности в режиме реального времени, 

снижение административной нагрузки на бизнес
	Управление развития потребительского рынка и услуг





IV. Развитие конкуренции на рынке услуг дополнительного образования детей

Ответственный за достижение ключевых показателей и координацию мероприятий – Управление образования Администрации Одинцовского городского округа Московской области.

1. Исходная информация в отношении ситуации и проблематики на рынке

Рынок дополнительных образовательных услуг в Одинцовском городском округе регулируется следующими основными нормативно-правовыми актами: 
· Федеральным законом от 29.12.2012 № 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации» (далее – Закон об образовании). 
· Федеральным законом от 13 июля 2020 года № 189-ФЗ «О государственном (муниципальном) социальном заказе на оказание государственных (муниципальных) услуг в социальной сфере».
· [bookmark: _Hlk200969643]Концепцией развития дополнительного образования детей до 2030 года, утвержденной распоряжением Правительства Российской Федерации от 31.03.2022 № 678-р.  
   Согласно данным государственной информационной системы «Единая информационная система, содержащая сведения о возможностях дополнительного образования на территории Московской области» (далее - ЕИС «Навигатор»), система дополнительного образования детей Одинцовского городского округа включает в себя 241 организацию (организации системы образования, спорта и культуры, частные организации), которые реализуют дополнительные общеразвивающие программы, в том числе:
· образовательные организации, реализующие программы дошкольного образования программы начального, основного общего и среднего общего образования - 42 (17,4%);
· организации дополнительного образования, подведомственные органам местного самоуправления, осуществляющим управление в сфере образования - 4 (1,6%);
· организации дополнительного образования, подведомственные органам местного самоуправления, осуществляющим управление в сфере культуры, а также в сфере физической культуры и спорта - 18 (7,5%);
· частные образовательные организации - 177 (73,5%).
Количество программ по 6 направлениям дополнительного образования, представленным в ЕИС «Навигатор», составляет 1800, из них успешно реализуются за счет социального сертификата - 685, 
в том числе 1 программа негосударственного сектора.
Количество детей в возрасте от 5 до 18 лет, охваченных дополнительным образованием, в 2025 году составило 87,5% (63 129 человек) от общей численности детей этого возраста в Одинцовском городском округе (72 116 человек), в то время как плановый показатель на 2025 год составлял 84,2%.
Общая численность детей и молодежи в возрасте от 5 до 18 лет, проживающих на территории Одинцовского городского округа и получающих услуги в сфере дополнительного образования в организациях, реализующих программы дополнительного образования, на 31.12.2025 составляет 63 129 человека, из них получающих образовательные услуги в сфере дополнительного образования в частных организациях – 3 404 обучающихся.
Более 54 862 заявлений на запись в кружки и секции от родителей Одинцовского городского округа поступило в режиме онлайн с начала 2025 года. Из них более 40 тысяч было подано с начала сентября 2025 года.
Согласно данным ЕИС «Навигатор», общее количество программ дополнительного образования по состоянию на 01.01.2026 составляет 1 800 программ. Среди наиболее популярных направлений дополнительного образования - программы художественной (598 программ – 14 849 детей), социально-гуманитарной (562 программы – 37 691 детей), физкультурно-спортивной (315 программы – 11 808 ребенка) направленностей. Востребованы занятия по краеведению, патриотическому воспитанию, изобразительной деятельности, театральной деятельности, хореографии и вокалу. Часто, обучающиеся выбирают программы социально-гуманитарной направленности, например, журналистику, лингвистику, историю, культуру и развивающие занятия для детей дошкольного возраста. Дети активно занимаются футболом, волейболом, баскетболом и водными видами спорта, а также единоборствами.
    Активно начинают развиваться направления технической и естественнонаучной направленности. Популярны в этом направлении робототехника и интеллектуальные системы, начальное техническое моделирование, компьютерные технологии и программирование.
  Комплексная услуга записи в кружки и секции осуществляется онлайн, что позволяет записать ребенка на занятия, не выходя из дома. Заявление подается на региональном портале государственных и муниципальных услуг Московской области (далее - портал Госуслуг) (uslugi.mosreg.ru/services/20712). Чтобы записаться на дополнительные занятия, необходим только уникальный номер (ID) кружка в «Навигаторе дополнительного образования» (new.dop.mosreg.ru). После ввода ID остальные поля заявления заполняются автоматически.
В личном кабинете родителя в ЕИС «Навигатор» появилась возможность подписать договор по дополнительным общеобразовательным общеразвивающим программам с использованием социального сертификата, а также получить электронную квитанцию с возможностью оплаты через портал Госуслуг.
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2. Ключевые показатели развития конкуренции на рынке
	№ п/п
	Ключевые показатели
	Единица измерения
	Числовое значение показателя
	Ответственные исполнители

	
	
	
	Базовое значение
	2026
	2027
	2028
	2029
	2030 
	

	1
	Показатели деловой активности:
	

	1.1
	Количество размещенных дополнительных общеобразовательных программ индивидуальными предпринимателями и частными образовательными организациями на государственном информационном ресурсе
	штук
	52
	54
	60
	66
	72
	80
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Муниципальный опорный центр дополнительного образования Одинцовского городского округа

	1.2
	Количество заключенных договоров сетевого взаимодействия с общеобразовательными организациями и частными образовательными организациями, осуществляющими обучение
	штук
	79
	80
	81
	83
	85
	87
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Муниципальный опорный центр дополнительного образования Одинцовского городского округа

	1.3
	Количество индивидуальных предпринимателей и частных образовательных организаций, осуществляющих образовательную деятельность, имеющих лицензию на образовательную деятельность с правом реализации дополнительных общеобразовательных программ
	штук
	177
	178
	179
	180
	181
	182
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Муниципальный опорный центр дополнительного образования Одинцовского городского округа

	1.4
	Доля индивидуальных предпринимателей и частных образовательных организаций, осуществляющих образовательную деятельность, имеющих лицензию на образовательную деятельность с правом реализации дополнительных общеобразовательных программ, в общем количестве организаций в сфере образования (кроме культуры и спорта)
	процентов
	79,3
	79,4
	79,5
	79,6
	79,7
	79,8
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Муниципальный опорный центр дополнительного образования Одинцовского городского округа


	2
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	процентов
	43
	46
	47
	49
	52
	55
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Муниципальный опорный центр дополнительного образования Одинцовского городского округа



4. Мероприятия по достижению ключевых показателей развития конкуренции на рынке
	№ п/п
	Наименование мероприятия
	Решаемая проблема
	Срок исполнения мероприятия
	Результат исполнения мероприятия
	Ответственные исполнители

	1.
	Взаимодействие с бизнесом

	1.1
	Встречи с представителями бизнеса в формате онлайн
	Оперативное реагирование на потребности бизнеса
	Ежегодно
	Повышение деловой активности
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

	1.2
	Проведение вебинаров по вовлечению в систему дополнительного образования
	Повышение уровня квалификации кадров
	Ежегодно
	Повышение деловой активности
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Муниципальный опорный центр дополнительного образования Одинцовского городского округа

	2
	Меры поддержки

	2.1
	Привлечение частных образовательных организаций в систему дополнительного образования
	Формирование благоприятной деловой среды
	Ежегодно
	Рост деловой активности
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

	3
	Мониторинг удовлетворенности предпринимателей условиями ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Муниципальный опорный центр дополнительного образования Одинцовского городского округа

	3.1.
	Проведение опросов предпринимателей о состоянии и развитии конкурентной среды на товарных рынках

	3.1.1
	Информирование предпринимателей о проведении опросов об условиях ведения бизнеса
	Повышение достоверности результатов опросов за счет увеличения количества предпринимателей, принимающих участие в опросах
	В течение года
	Увеличение числа предпринимателей, принявших участие в опросах, рост вовлеченности предпринимателей во взаимодействие с органами власти
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Подразделения Администрации Одинцовского городского округа

	3.1.2
	Анализ результатов опросов предпринимателей об условиях ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем и разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Подразделения Администрации Одинцовского городского округа 

	3.1.3
	Разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Выявление барьеров, включение мероприятий по снижению барьеров в "дорожную карту" по содействию развитию конкуренции
	В течение года
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Подразделения Администрации Одинцовского городского округа 

	3.2
	Анализ жалоб и обращений предпринимателей
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	Ежегодно
	Снижение числа жалоб предпринимателей, рост совокупной удовлетворенности участников рынка, формирование благоприятных условий ведения бизнеса, рост предпринимательской активности
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа

Подразделения Администрации Одинцовского городского округа 

	4
	Участие в реализации отраслевого (ведомственного) проекта по развитию конкуренции на рынке услуг дополнительного образования детей «Расширение программ естественнонаучной и технической направленности с привлечением частного сектора»
	Удовлетворение потребности в естественнонаучной и технической направленности
	В течение года
	Расширение участия организаций негосударственного сектора в реализации дополнительных общеобразовательных программ; использование потенциала негосударственного сектора в обеспечении права выбора гражданами программ дополнительного образования в соответствии с интересами семей и детей, расширение доступности дополнительного образования, создание современных условий реализации дополнительных общеобразовательных программ, создание условий для роста удовлетворенности семей доступностью, спектром и качеством образовательных услуг дополнительного образования
	Управление образования Администрации Одинцовского городского округа






V. Рынок услуг связи, в том числе услуг по предоставлению широкополосного доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

Ответственный за достижение ключевых показателей и координацию мероприятий – Управление развития потребительского рынка и услуг Администрации Одинцовского городского округа Московской области.

1. Исходная информация в отношении ситуации и проблематики рынка

По состоянию на декабрь 2025 года доля многоквартирных домов в Одинцовском городском округе (далее- МКД), имеющих возможность пользоваться услугами проводного широкополосного доступа
к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», предоставляемыми тремя операторами связи – 750 МКД (34,05% от общего количества), двумя операторами связи – 1 290 МКД (58,58% от общего количества), одним оператором связи – 12 МКД (0,5% от общего количества), отсутствуют операторы связи в 146 МКД (6,6% от общего количества). По информации из Автоматизированной информационной системы Государственной жилищной инспекции Московской области (АИС ГЖИ), в указанных МКД насчитывается 47 операторов связи, оказывающих данные услуги.
В отдаленных населенных пунктах или же в МКД менее 20 квартир оказание услуг широкополосного доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», а также развитие инфраструктуры связи за счет собственных и заемных средств для операторов связи экономически не целесообразно либо такая техническая возможность отсутствует.
Рынок услуг связи по предоставлению широкополосного доступа к сети Интернет характеризуется достаточно высокими первоначальными вложениями и длительной окупаемостью инвестиций при отсутствии соответствующей инфраструктуры. При действующих высоких ставках по кредитам хозяйствующие субъекты не готовы оказывать свои услуги в отдаленных поселениях и развивать инфраструктуру связи за счет заемных и собственных средств.
В государственной и муниципальной собственности находится весьма незначительная доля имущества (инфраструктуры), используемого для оказания коммерческих услуг связи. Муниципальная собственность в большинстве случаев интересует операторов связи только в связи с необходимостью размещения антенно-мачтовых сооружений (далее - АМС) и базовых станций. Для этих целей подбираются земельные участки и иные объекты недвижимости. 
Основными причинами отказов являются нарушение требований законодательства РФ к запрашиваемым участкам:
в радиусе, равном 50 метрам от размещаемого антенно-мачтового сооружения расположены жилые и (или) многоквартирные дома, земельные участки с видом разрешенного использования, предусматривающим жилищное строительство, в радиусе, равном 150 метрам от размещаемого антенно-мачтового сооружения расположены объекты общеобразовательных организаций, дошкольных образовательных организаций, территории объектов культурного наследия или объектов здравоохранения (кроме медицинских лабораторий, аптек и аптечных пунктов, бюро судебно-медицинской экспертизы, морга, организаций, оказывающих исключительно косметологические услуги);
в полосе отвода дороги местного, регионального или федерального значения;
в береговой полосе водного объекта (статья 6 Водного кодекса Российской Федерации.
По данным Реестра лицензий в области связи Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций в Московской области на июль 2025 года насчитывается 10 076 субъектов хозяйственной деятельности. Большая часть приходится на телематические услуги связи – 2 762 единицы, услуги связи
по передаче данных, за исключением услуг связи по передаче данных для целей передачи голосовой информации – 2 747 единиц.
На территории Одинцовского городского округа оказывают услуги 47 операторов связи частной формы собственности.
Доля организаций частной формы собственности в сфере оказания услуг по предоставлению широкополосного доступа к информационно- телекоммуникационной сети «Интернет» составляет 100 %.
В целях упрощения доступа операторов связи к объектам инфраструктуры Законом Московской области от 10.10.2014 № 124/2014-ОЗ «Об установлении случаев, при которых не требуется получение разрешения на строительство на территории Московской области», установлены случаи, при которых не требуется получение разрешения на строительство в случае строительства и (или) реконструкции следующих объектов в том числе:
линейно-кабельных сооружений связи и кабельных линий электросвязи;
наземных сооружений связи, не являющихся особо опасными и технически сложными.
Также законом Московской области № 162/2019-ОЗ «Об инвестиционном налоговом вычете в Московской области» организациям, осуществляющим деятельность в сфере телекоммуникаций на территориях отдельных городских округов Московской области, предоставлено право применения инвестиционного налогового вычета и установлен размер ставки налога на прибыль организаций, используемой для определения предельной величины инвестиционного налогового вычета, в размере 0 процентов.
В рамках мер по развитию рынка услуг связи в Московской области предусмотрены следующие меры поддержки:
Повышение доступности государственных услуг для физических и юридических лиц, создание инфраструктуры экосистемы цифровой экономики (государственная программа Московской области «Цифровое Подмосковье»
на 2023-2030 годы, утвержденная постановлением Правительства Московской области от 04.10.2022 № 1059/35
«О досрочном прекращении реализации государственной программы Московской области «Цифровое Подмосковье»
на 2018-2024 годы и утверждении государственной программы Московской области «Цифровое Подмосковье»
на 2023-2030 годы);
введены критерии установки АМС на территории Московской области, (распоряжение Министерства государственного управления, информационных технологий и связи Московской области от 15.05.2020 № 11-61/РВ
«Об утверждении общих технический требований на размещение и эксплуатацию антенно-мачтовых сооружений
на территории Московской области»);
осуществляются мероприятия по размещению оборудования сотовой связи на объектах, находящихся
в собственности Московской области (постановление Правительства Московской области от 14.07.2017 № 592/24
«О размещении радиоэлектронных средств на объектах, находящихся в собственности Московской области»).








2. Ключевые показатели развития конкуренции на рынке
	N п/п
	Ключевые показатели
	Единица измерения
	Числовые значения показателя
	Ответственные исполнители

	
	
	
	Базовое значение
	2026
	2027
	2028
	2029
	2030
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	1
	Показатели деловой активности:

	1.1
	Доля многоквартирных домов, имеющих возможность пользоваться услугами проводного широкополосного доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», предоставляемыми тремя и более операторами связи
	процентов
	38
	40
	42
	44
	46
	48
	Управление жилищно-коммунального хозяйства Администрации Одинцовского городского округа Московской области (далее – Управлением жилищно-коммунального хозяйства)

	1.2
	Число жалоб от операторов проводного широкополосного доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
	количество
	< 5 обр./мес.
	< 4 обр./мес.
	< 3 обр./мес.
	< 3 обр./мес.
	< 3 обр./мес.
	< 3 обр./мес.
	Управление жилищно-коммунального хозяйства 

	1.3
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	процентов
	40
	42
	44
	47
	50
	52
	Управление развития потребительского рынка и услуг


	1.4
	Увеличение количества объектов государственной и муниципальной собственности, фактически используемых операторами связи для размещения и строительства сетей и сооружений связи (доля положительно рассмотренных заявок) 
	процентов
	70
	72
	75
	78
	81

	84
	Комитет по управлению муниципальным имуществом Администрации Одинцовского городского округа Московской области 





3. Мероприятия по достижению ключевых показателей развития конкуренции на рынке услуг связи, в том числе услуг по предоставлению широкополосного доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

	№ п/п
	Наименование мероприятия
	Решаемая проблема
	Срок исполнения мероприятия
	Результат исполнения мероприятия
	Ответственные исполнители

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Взаимодействие с бизнесом
	Формирование благоприятной деловой среды
	Ежегодно
	Повышение деловой активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг 

	1.1.
	Работа с обращениями граждан по вопросу отсутствия альтернативных организаций, оказывающих услуги по предоставлению доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
	Обеспечение равного доступа на размещение оборудования и линий связи организациям, оказывающим услуги по предоставлению доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» на объектах инфраструктуры многоквартирных домов
	Ежегодно
	Привлечение операторов связи, снижение количества обращений
	Управление жилищно-коммунального хозяйства 

Управление развития потребительского рынка и услуг

	1.2.
	Мониторинг фактов, ограничивающих размещение оборудования и линий связи организаций, оказывающих услуги по предоставлению доступа к информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", со стороны управляющих организаций и владельцев инфраструктуры
	Обеспечение равного доступа на размещение оборудования и линий связи организациям, оказывающим услуги по предоставлению доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» на объектах инфраструктуры многоквартирных домов
	Ежегодно
	Снижение количества необоснованных отказов операторам связи при размещении оборудования и линий связи
	Управление жилищно-коммунального хозяйства 


	1.3.
	Проведение обмена мнениями в формате «круглого стола» по вопросам развития конкуренции на рынке услуг связи совместно с операторами связи, в том числе субъектами малого и среднего предпринимательства
	Формирование перечня рекомендаций для дальнейшей работы по созданию условий равной конкуренции на рынке услуг связи
	Ежегодно
	Повышение оценки операторами условий ведения бизнеса
	Управление развития потребительского рынка и услуг

Управление жилищно-коммунального хозяйства  

	2
	Меры поддержки (консультации, помощь в составлении коллективных запросов от субъектов предпринимательства в Правительство Московской области и их мониторинг)
	Повышение доступности государственных услуг для физических и юридических лиц за счет развития инфраструктуры связи
	Ежегодно
	Рост деловой активности, формирование благоприятных условий ведения бизнеса, развитие частного сектора на рынке
	Управление развития потребительского рынка и услуг 


	3
	Мониторинг удовлетворенности предпринимателей условиями ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Формирование благоприятной деловой среды
	Управление развития потребительского рынка и услуг 

	3.1.
	Проведение опросов предпринимателей о состоянии и развитии конкурентной среды на товарных рынках

	3.1.1
	Информирование предпринимателей о проведении опросов об условиях ведения бизнеса
	Повышение достоверности результатов опросов за счет увеличения количества предпринимателей, принимающих участие в опросах
	В течение года
	Увеличение числа предпринимателей, принявших участие в опросах, рост вовлеченности предпринимателей во взаимодействие с органами власти
	Управление развития потребительского рынка и услуг 


	3.1.2
	Анализ результатов опросов предпринимателей об условиях ведения бизнеса
	Выявление административных барьеров для ведения бизнеса
	В течение года
	Выявление системных проблем и разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Управление развития потребительского рынка и услуг 

	3.1.3
	Разработка мероприятий по улучшению условий ведения бизнеса
	Выявление барьеров, включение мероприятий по снижению барьеров в "дорожную карту" по содействию развитию конкуренции
	В течение года
	Рост совокупной удовлетворенности участников рынка
	Управление развития потребительского рынка и услуг, Управление жилищно-коммунального хозяйства 

	3.2.
	Анализ жалоб и обращений предпринимателей
	Выявление системных проблем, повторяющихся жалоб и недопущение условий их появления
	В течение года
	Снижение числа жалоб предпринимателей,
рост совокупной удовлетворенности участников рынка,
формирование благоприятных условий ведения бизнеса,
рост предпринимательской активности
	Управление развития потребительского рынка и услуг 


	4
	Участие в реализации отраслевого (ведомственного) проекта Министерства государственного управления, информационных технологий и связи Московской области по развитию конкуренции на рынке: «Повышение доступности услуг связи Московской области»
	Отсутствие актуальной информации о предоставляющих в многоквартирных домах доступ к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» операторах для жителей; отсутствие оперативного канала взаимодействия между управляющими организациями и операторами связи, затрудняющее согласование и выполнение работ по монтажу/демонтажу сетей связи в многоквартирных домах
	2026
	Повышение информирования жителей об организациях, оказывающих услуги по предоставлению доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», доступности их подключения в многоквартирных домах, ускорение процесса подключения, упрощение официальной коммуникации между управляющими организациями и операторами связи на площадке электронного сервиса
	Управление жилищно-коммунального хозяйства, 

Управление развития потребительского рынка и услуг 


	4.1.
	Информирование Управляющих организаций о провайдерах, работающих на территории округа и способах взаимодействия с ними
	Отсутствие оперативного канала взаимодействия между управляющими организациями и операторами связи, затрудняющее согласование и выполнение работ по монтажу/демонтажу сетей связи в многоквартирных домах
	2 квартал 2026
	ускорение процесса взаимодействия управляющих компаний и операторов связи
	Управление жилищно-коммунального хозяйства 


	4.2.
	Создание общего канала связи для операторов связи и управляющих компаний на базе отечественного мессенджера
	Отсутствие оперативного канала взаимодействия между управляющими организациями и операторами связи, затрудняющее согласование и выполнение работ по монтажу/демонтажу сетей связи в многоквартирных домах
	2 квартал 2026
	ускорение процесса подключения, упрощение официальной коммуникации между управляющими организациями и операторами связи на площадке электронного сервиса
	Управление жилищно-коммунального хозяйства 


	4.3.
	Информирование жителей о провайдерах, работающих на территории округа 
	Отсутствие актуальной информации о предоставляющих в многоквартирных домах доступ к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» операторах для жителей
	В течение года
	Повышение информирования жителей об организациях, оказывающих услуги по предоставлению доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», доступности их подключения в многоквартирных домах
	Управление жилищно-коммунального хозяйства, 





VI. Общемуниципальные мероприятия
	N п/п
	Наименование мероприятия
	Решаемая проблема
	Срок исполнения мероприятия
	Результат исполнения мероприятия
	Ответственные исполнители

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Мониторинг наличия административных барьеров
	Устранение избыточного государственного и муниципального регулирования
	Ежегодно
	Повышение оценки предпринимателями условий ведения бизнеса
	Органы и структурные подразделения Администрации Одинцовского городского округа, ответственные за развитие конкуренции на утвержденных рынках

	2
	Повышение информированности предпринимателей о мерах, предпринимаемых органами власти, и условиях для ведения бизнеса
	Повышение уровня информирования о состоянии конкурентной среды
	Ежегодно
	Рост удовлетворенности предпринимательского сообщества качеством информационного сопровождения
	Органы и структурные подразделения Администрации Одинцовского городского округа, ответственные за развитие конкуренции на утвержденных рынках

	2.1
	Размещение информации о действиях органов власти по развитию конкуренции на официальных сайтах ведомств, региональных и федеральных ресурсах в сети "Интернет"
	Обеспечение регулярности публикаций, актуальности и востребованности информации для предпринимателей
	В течение года
	Рост уровня предпринимательской активности, формирование благоприятной деловой среды, рост уровня информирования о состоянии конкурентной среды
	Органы и структурные подразделения Администрации Одинцовского городского округа, ответственные за развитие конкуренции на утвержденных рынках

	2.2
	Ведение социальных сетей для оперативного информирования бизнеса
	Обеспечение актуальной информации для предпринимателей
	В течение года
	Формирование благоприятной деловой среды
	Органы и структурные подразделения Администрации Одинцовского городского округа, ответственные за развитие конкуренции на утвержденных рынках

	3
	Мероприятия, направленные на предупреждение и снижение количества нарушений антимонопольного законодательства
	Предупреждение нарушений требований антимонопольного законодательства хозяйствующих субъектов
	Ежегодно
	Снижение жалоб предпринимателей, формирование благоприятной деловой среды
	Органы и структурные подразделения Администрации Одинцовского городского округа, ответственные за развитие конкуренции на утвержденных рынках

	3.1
	Организация системы внутреннего обеспечения соответствия требованиям антимонопольного законодательства в организациях подведомственной сферы
	Риск нарушения антимонопольных требований при осуществлении деятельности
	Ежегодно
	Снижение риска нарушения антимонопольных норм в деятельности организаций подведомственных сфер
	Органы и структурные подразделения Администрации Одинцовского городского округа, ответственные за развитие конкуренции на утвержденных рынках

	3.2
	Мониторинг случаев нарушения антимонопольного законодательства на рынке
	Предотвращение несоблюдения антимонопольных правил в предпринимательской деятельности
	Ежегодно
	Улучшение качества анализа рыночной ситуации
	Органы и структурные подразделения Администрации Одинцовского городского округа, ответственные за развитие конкуренции на утвержденных рынках
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